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Sediceque “si noestás en internet,
noexistes”. Lamayoríade lagente,
sobre todo los jóvenes, se desen-
vuelveconsolturaporelmundoon
line, no obstante, aún hay a quien
se le resiste eso de navegar por la
internet. Networking Activo traba-
ja paradarpresencia en la reda los
emprendedoresconbuenasideasa
quienes les falta algún ingrediente
parainiciarsuproyecto.
Estaredsocialprofesionalesuna

creación de Emilio Márquez, pio-
nero en la aplicación de las nuevas
tecnologías al ámbito empresarial.
En sus inicios se orientaba a poner
en contacto, demanera altruista, a
los empresarios de modo que se
acelerasen los negocios mediante
eluso inteligentedelasherramien-
tas propias de la Sociedad de la In-
formación. “Esto tiene mucho de
karma y eso de que todo lo bueno
que das se te devuelve multiplica-
do”, explicaMaríaOrtegón, conse-
jera delegada de esta red. Actual-
mente,semantieneeseespíritupe-
ro“nuestramisiónessobrevivirylo
hacemos a través de los ingresos
quenosaporta la formaciónylaor-
ganizacióndeeventos”.
Una de las funciones de Net-
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LaUniversidaddeSevillaofrecepor sextoañouncursodeex-
pertoyunmáster sobre e-learning, un sistemadeenseñanza
electrónicaqueemplea lasnuevas tecnologíaspara formar,
demanera flexible, aalumnosa travésde la red.Esteprogra-
maseorientaaprofesionalesdelaformacióncontítulooficial.!
LAHISPALENSEAPUESTAPOR
FORMAREN E-LEARNING

REDES

El círculo de conocidos de cada
persona compone una red social.
Este tejido se expande conforme
se amplia el número de conexio-
nes que lo integran. En función
de cómo se gestionen sus contac-
tos, la malla se hará más fuerte y
permitirá el alcance de las metas
de cada uno de sus miembros.
Este patrón, repetido innumera-
bles veces desde el inicio de la
historia, es el objeto de los estu-
dios y las informaciones que di-
vulga Redes. Revista hispana de
redes sociales.
Esta publicación, dirigida por

IsidroMaya, profesor de Psicolo-
gía Social de la Universidad de

Sevilla, es de carácter semestral
y se edita en español y portu-
gués. Nació en 2002 como resul-
tado de la celebración, cuatro
años antes, de un congreso sobre
redes sociales, organizado por la
International Network for Social
Network Analysis (INSNA), en
Sitges (Barcelona). De la coinci-
dencia en este encuentro de ex-
pertos en lamateria surgió la ne-
cesidad de incidir en su estudio
dentro delmarco suramericano.
El aplazamiento para la crea-

ción de la revista se debió a que,
previamente, se constituyeron
lista redes, una agenda de co-
rreos de toda la comunidad cien-
tífica vinculada al estudio de las
redes sociales, y web redes, un

La investigacióndelasredes
socialestienesuespacio
enunarevista ‘on line’

apartado formativo que incluye
recursos, herramientas e infor-
mación para el correcto análisis
de estas redes.
La revista se nutre “del trabajo

voluntario de científicos e inves-
tigadores”, explica Maya. No re-
ciben ningún tipo de ayuda pú-
blica, la colaboraciónde las insti-
tuciones les ha llegado “puntual-

mente”, para promover la cele-
bración de algún evento organi-
zadoporRedes.
La versión on linede estemodo

de interacción, las redes sociales
como Facebook, Tuenti o Linke-
din, están dentro de los temas de
interés del consejo de redacción
de la revista porque “facilitan y
mantienen el recuerdo de los lla-
mados lazos débiles, contactos
que en una relación no electróni-
ca no conservaríamos”. Tanto es
así que “es probable que a medio
plazo se dedique un número de
la revista a ellas.
La audiencia de esta revista

pertenece, en su mayoría, al cír-
culo científico “por tratarse de
un medio muy especializado y
técnico”, precisa el director de
Redes. Sus lectores, en su mayo-
ría españoles, colombianos, me-
xicanos y estadounidenses, de-
jan registradas entre 700 y 1.000
visitas diarias. Cuenta con un to-
tal de 1.000 suscriptores.

l http://revista-redes.rediris.es/

working Activo es enseñarle a los
empresariosahacersevisiblesenla
red. Sus consejos son claves para
que cuajen las relaciones propicia-
das por esta empresa sevillana.
Unodeellos es causar siempreuna
buenaimpresiónentresusposibles
clientes, socios o inversores con el
diseño de sus espacios en la web.
Para ello hande crear su identidad

digital, es decir, su representación
virtual. “Con ella sucede lomismo
queconla indumentariacuandose
acude a una entrevista de trabajo,
no se puede ir con la camisa sin
planchar; aconsejamos a nuestros
clientesparaquesuperfil luzca im-
pecable”, indicaOrtegón.
El siguiente paso es saber cómo

introducir dicha información en

las redes profesionales que más se
ajusten a las necesidades de cada
compañía, firma o emprendedor.
Descubrir cuáles son depende de
“un estudio pormenorizado del
emprendedor y su empresa”. Una
vez dentro, “les enseñamos a ges-
tionar sus contactos y a tratar con
ellosatravésdeinternet”.
El empleo de la red para hacer

negocios tiene ventajas como el
“ahorro”, pues su coste es bajo; “la
búsquedamuyacotadadepúblico”
o “el aumentode la productividad,
pues se necesitamenos tiempo pa-
ra lograr una efectividad mayor”,
asegura Ortegón. Sin embargo,
“no somos excluyentes y recurri-
mos a técnicas tradicionales para
quelaspartesseconozcan”.
Otrade lasvertientesdenegocio

deNetworking Activo es la gestión
de dominios (páginas web). Los
dotande contenido, demayor pre-
sencia en los buscadores y de con-
tactosdentrodesusectorparafaci-
litar lacomercializaciónde lospro-
ductos. En definitiva, “diseñamos
puntosdeencuentroentre lagente
onlineylagenteoffline”.Unodelos
proyectos más importantes por el
que apuesta Networking Activo es
la promoción de los productos
agrícolas andaluces a través de la
creaciónde lapáginawww.agricul-
turaandaluza.com. Su misión: ex-
pandir su presencia en los merca-
dos europeo ymundial vía comer-
cioelectrónico.
Los clientesdeestagran redpro-

fesionalpertenecenatodos lossec-
toresyprovienendetodoel territo-
rionacional.Alprincipio funciona-
banmásenMadridyBarcelonape-
ro “la gran evolución que está ex-
perimentandoAndalucíaenel sec-
tor de las nuevas tecnologías y la
crisis están favoreciendo que la
gentemantenga las orejas abiertas
y sea más proclive a emplear nue-
vas técnicas para que sus negocios
sobrevivan”.

l http://networkingactivo.com
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IsidroMaya, profesor de la Hispalense y director de la revista Redes.
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María Ortegón, consejera delegada de la empresa sevillana Networking Activo.

Unaherramienta diseñada para
impulsar negocios por internet
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