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LA HISPALENSE APUESTA POR

FORMAR EN E-LEARNING

LaUniversidad de Sevilla ofrece por sexto afio un curso de ex-

pertoy un mdster sobre e-learning, un sistema de ensefianza

electronica que emplea las nuevas tecnologias para formar, dets
de manera flexible, a alumnos a través de lared. Este progra- .

mase orienta a profesionales de la formacién con titulo oficial.

L)

Y .NI"EMN
| P Wi jo ¢ Sekan: ik v
©

e

na herramienta disefiada para
impulsar negocios por internet

NETWORKING ACTIVO

Se dice que “sino estds en internet,
no existes”. Lamayoria de la gente,
sobre todo los jévenes, se desen-
vuelve con soltura por elmundo on
line, no obstante, atin hay a quien
se le resiste eso de navegar por la
internet. Networking Activo traba-
japaradar presencia en lared alos
emprendedores conbuenasideasa
quienes les falta algtin ingrediente
parainiciar suproyecto.

Estared social profesional esuna
creacién de Emilio Marquez, pio-
nero en la aplicacion de las nuevas
tecnologias al &mbito empresarial.
En sus inicios se orientaba a poner
en contacto, de manera altruista, a
los empresarios de modo que se
acelerasen los negocios mediante
elusointeligente de las herramien-
tas propias de la Sociedad de la In-
formacion. “Esto tiene mucho de
karma y eso de que todo lo bueno
que das se te devuelve multiplica-
do”, explica Maria Ortegdn, conse-
jera delegada de esta red. Actual-
mente, se mantiene ese espiritu pe-
ro“nuestramision essobrevivirylo
hacemos a través de los ingresos
que nos aportala formaciénylaor-
ganizacion de eventos”.

Una de las funciones de Net-

Maria Ortegdn, consejera delegada de la empresa sevillana Networking Activo.

working Activo es ensefiarle a los
empresariosahacersevisiblesenla
red. Sus consejos son claves para
que cuajen las relaciones propicia-
das por esta empresa sevillana.
Uno de ellos es causar siempre una
buena impresién entre sus posibles
clientes, socios o inversores con el
disefio de sus espacios en la web.
Para ello han de crear su identidad

digital, es decir, su representacién
virtual. “Con ella sucede lo mismo
que conlaindumentaria cuando se
acude a una entrevista de trabajo,
no se puede ir con la camisa sin
planchar; aconsejamos a nuestros
clientes para que su perfil luzcaim-
pecable”, indica Ortegon.

El siguiente paso es saber c6mo
introducir dicha informacién en
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las redes profesionales que més se
ajusten a las necesidades de cada
compaififa, firma o emprendedor.
Descubrir cudles son depende de
“un estudio pormenorizado del
emprendedor y su empresa”. Una
vez dentro, “les enseflamos a ges-
tionar sus contactos y a tratar con
ellosatravésdeinternet”.

El empleo de la red para hacer

negocios tiene ventajas como el
“ahorro”, pues su coste es bajo; “la
btisqueda muyacotadade ptiblico”
o0 “el aumento de la productividad,
pues se necesita menos tiempo pa-
ra lograr una efectividad mayor”,
asegura Ortegén. Sin embargo,
“no somos excluyentes y recurri-
mos a técnicas tradicionales para
quelaspartes se conozcan”.

Otra delas vertientes de negocio
de Networking Activo es la gestion
de dominios (pdginas web). Los
dotan de contenido, de mayor pre-
sencia en los buscadores y de con-
tactos dentro de su sector para faci-
litar la comercializacién de los pro-
ductos. En definitiva, “disefiamos
puntos de encuentro entre la gente
onlineylagenteoffline”. Unodelos
proyectos mas importantes por el
que apuesta Networking Activo es
la promocién de los productos
agricolas andaluces a través de la
creacién de la paginawww.agricul-
turaandaluza.com. Su misién: ex-
pandir su presencia en los merca-
dos europeo y mundial via comer-
cioelectrénico.

Los clientes de esta gran red pro-
fesional pertenecen a todos los sec-
toresy provienen de todo el territo-
rio nacional. Al principio funciona-
banmas en Madrid y Barcelona pe-
ro “la gran evolucion que estd ex-
perimentando Andalucia en el sec-
tor de las nuevas tecnologias y la
crisis estan favoreciendo que la
gente mantenga las orejas abiertas
y sea mas proclive a emplear nue-
vas técnicas para que sus negocios
sobrevivan”.

@ http;//networkingactivo.com

La investigacion de las redes
sociales tiene su espacio
en una revista ‘on line'

El circulo de conocidos de cada
persona compone una red social.
Este tejido se expande conforme
se amplia el nimero de conexio-
nes que lo integran. En funcién
de cdmo se gestionen sus contac-
tos, la malla se hard més fuerte y
permitira el alcance de las metas
de cada uno de sus miembros.
Este patrén, repetido innumera-
bles veces desde el inicio de la
historia, es el objeto de los estu-
dios y las informaciones que di-
vulga Redes. Revista hispana de
redes sociales.

Esta publicacién, dirigida por
Isidro Maya, profesor de Psicolo-
gia Social de la Universidad de

Sevilla, es de caracter semestral
y se edita en espafol y portu-
gués. Naci6 en 2002 como resul-
tado de la celebracién, cuatro
afos antes, de un congreso sobre
redes sociales, organizado por la
International Network for Social
Network Analysis (INSNA), en
Sitges (Barcelona). De la coinci-
dencia en este encuentro de ex-
pertos en la materia surgio la ne-
cesidad de incidir en su estudio
dentro del marco suramericano.

El aplazamiento para la crea-
cién de la revista se debid a que,
previamente, se constituyeron
lista redes, una agenda de co-
rreos de toda la comunidad cien-
tifica vinculada al estudio de las
redes sociales, y web redes, un

Isidro Maya, profesor de la Hispalense y director de la revista Redés.

apartado formativo que incluye
recursos, herramientas e infor-
macidn para el correcto analisis
de estasredes.

La revista se nutre “del trabajo
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voluntario de cientificos e inves-
tigadores”, explica Maya. No re-
ciben ningun tipo de ayuda pt-
blica, la colaboracién de las insti-
tuciones les ha llegado “puntual-
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mente”, para promover la cele-
bracién de algtn evento organi-
zado por Redes.

Laversién on line de este modo
de interaccidn, las redes sociales
como Facebook, Tuenti o Linke-
din, estdn dentro de los temas de
interés del consejo de redaccion
de la revista porque “facilitan y
mantienen el recuerdo de los lla-
mados lazos débiles, contactos
que en una relacion no electrdéni-
ca no conservariamos”. Tanto es
asi que “es probable que a medio
plazo se dedique un ntimero de
larevistaaellas.

La audiencia de esta revista
pertenece, en su mayoria, al cir-
culo cientifico “por tratarse de
un medio muy especializado y
técnico”, precisa el director de
Redes. Sus lectores, en su mayo-
ria espafioles, colombianos, me-
xicanos y estadounidenses, de-
janregistradas entre 700y 1.000
visitas diarias. Cuenta con un to-
tal de 1.000 suscriptores.

@ http://revista-redes.rediris.es/
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